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Renata Martincté
generalna direktorica
Direktorata za turizem




2,71 MRD
EUR

[ZVOZ POTOVANJ
+11,6 %

DELEZ PRENOCITEV - VRSTA OBCIN

+21 %
Druge

+11 % 99, 0%

M(;s(;)ne _\ / Zdraviliske

22 %
+22 %

Ljubljana —
14 %

+7 %

Obmorske —
19%
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USTVARIENG
SKUPAJ.

5,93 MIO
PRIHODOV

PRIHODI SKUPAJ +8 %
4,42 MIO

TUJI+11%

1,50 MIO

DOMACI 0 %

15,69 MIO
PRENOCITEV

PRENOCITVE SKUPAJ +10 %
11,17MIO 4,51 MIO

TUJI +15 % DOMACI 0 %

TRGI PO DELEZU PRENOCITEV V SLOVENIJI - STOPNJE RASTI

Sb] /*F ncija
3,37 % + ‘;\ 3,03% +28 % Nema]

Ceska
12 19% +17 %
3,86 % 30K
Zdruzeno —
kral]
421 % + ‘7 — Italjj
11,94 % +1 %
Madzarska —
4,34 % +30 %
Hrvaska —
472 % +16 %
Nizozemska o “— Avstrija

548 % +22 % 9,05% +4 %
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SLOVENIA (R~ / aiat g " 1. Nova organiziranost

slovenskega turizma

Institucionalni in
pravni okvir

Nastanitve, turisticna
infrastruktura in
nalozbe

Kadri

Prostor, naravni in
kulturni viri

Mala in srednje velika
podjetja
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Kll “ c N I P n 0 n “ KTI I: Najpomembnejsi produkti s perspektive

vpliva na prihodke in na imidz.
= POCITNICE V GORAH2OUTDOOR

= IDRAVIE IN DOBRO POCUTIE

= POSLOVNA SRECANJARDOGODKI

=
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@ ZDRAVJE & & BUToRER : . . : : :
@ OOV bosRorotuTE ll: Produkti z moénim vplivom na prihodke in
DQZIVETJE NARAVE ° imidi.
o ® = GASTRONOMUA
- DOZIVETIE NARAVE
@ - KULTURA
= KROINA POTOUANIA
CEEEEssEEEEEEssEEEEEEsssEEEEEs
lli: Produkti z manj$im do srednjim vplivom na
. @ prihodke in imidz.
T eSS SPORTMTURIEN
Nizek VPLIV NA PRIHODKE Visok . ancE & Munl!

= TURIZEM NA PODEZELIU



LUKSUZA

Personaliziran pristop in nudenje
edinstvenega doZivetja
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elo pomemben
risticni produkt, ki na
y0]j pristen nacin
dstavlja Slovenijo kot
elo izjemnih naravnih
lanosti.

Pooseblja vizijo turizma in
370 k trajnostnemu
rizmu

rendu vracanja v

VO well- ein iu selfnesu
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GION OF GASTRONOMY




— PODPORA MGRT
Ker je pomembno.
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Slovenija je srce in dusa
cehelarstva

Cehelarstvo zasidrano v naso
tradicijo
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« Slovenija je prva in edina

|, drzava, ki uvaja certificiranje
“% nonudnikov apiturizma
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KLIUGNO - Potrebna nadalinja nadgradnja:
OBLIKOVANIJE TURISTICNIN

PROIZVODOV VISOKE DODANE
VREDNOSTI

» Moznost kandidature na razpisih MGRT za
integralne turisti¢cne produkte

> Razpis STO za Slovenia Unigue Experiences

> Doseci segmente in trge, ki hodo cenili to izkusnjo in jim
nuditi celovito in prvovrstno dozivetje.
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Hvala za vaso pozornost.

renata.martincic@gov.si
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